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O que é o Destinos Imperdiveis?

um projeto que visa inspirar pessoas, atraves

de fotos, videos e textos, a viajarem mais e
conhecerem lugares incriveis no Brasil e no
mundo.

A
a

ém dos destinos mais tradicionais,

nresentamos também outros que poucos

conhecem. Atualmente, um dos maiores
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erfis de viagens do Brasil com mais de
.6 milhao de sequidores.




Anderson Spinelli

Formado em Publicidade e pés-graduado em Marketing, descobriu 0 gosto por viajar em 2009,
apds fazer um curso de Planejamento Estratégico na California. De |3 pra cd, transformou a vida em
uma partida de War e ja conquistou 29 paises. Em 2013, deu inicio ao projeto Destinos Imperdiveis,
que se tornou o maior perfil brasileiro de viagens no Instagram em 2016.

Andrea Lyra

Com formacao em Publicidade e MBA em Marketing Estratégico, ja passou pelo departamento de
comunicacdo e marketing de empresas como Rio Quente Resorts, Comgas, Gramado Parks, Prime
Vacation, entre outras. Integra a equipe do Destinos Imperdiveis desde 2016, coordenando as acdes
de marketing.




Sobre o que estamos falando?

Turismo | Destinos | Experiéncias | Hotéis | Lazer
Entretenimento | Aventura | Viagem | Fotografia
Passagens | Roteiros | Gastronomia | Arte

Cultura.| Historia | Curiosidades | Vida Noturna
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Retrospectiva

2013: O Destinos Imperdiveis € lancado no Instagram.

2014: Nasce o 3em3, focado em videos curtos de viagem para internet.
2015: O perfil @destinosimperdiveis fecha 0 ano com 250 mil sequidores.
2016: Recebemos mais de 50 convites para viagens e produzimos material em
mais de 20 paises. Passamos 0s 500 mil sequidores e nos tornamos 0 maior perfil
de viagem do Brasil no Instagram.

2017: Lancamos o site do DI, canal no YouTube e linha de produtos com a Chico
Rei. Estreamos no canal de TV Travel Box Brazil, presente nas grades da Vivo e Net.
2018: Passamos a produzir contetido para a SubViagens, GOL Linhas Aéreas,
Grupo Mabu, Rio Quente Resorts, Gramado Parks, etc...

2019: O projeto ultrapassa a marca de 1 milhdo de seguidores no Instagram e
atinge 1 milhdo de posts compartilhados com a hashtag #destinosimperdiveis.
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Nossos numeros
7N

1.6 milhdao+ sequidores

175.000+ seguidores

160.000+ inscritos

616.000+ sequidores
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M Nossos clientes / parceiros
R 7 | VeJa aba|xo algumas das empresas que ja tivemos o prazer de trabalhar:

TOURISM

TORONTO,

SubMmarin0 4 Airlines&=\. ~_ |

Viagens _ A STAR ALLIANCE MEMBER ¥, i . I{lo Quente
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NAN NAI Switzerland. RoyalCaribbean Linhas aéreas inteligentes TAP PORTUGAL

get natural.

Resort & Spa



Linha de Produtos
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Parceria com a Chico Rei Parceria’com a.Reserva INK
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#destinosimperdiveis
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Following

ted: #nosnatrip #umaviagem #queroviajarmai
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1.7 milhdo+ de posts
com a #destinosimperdiveis

Média de 1.500 pos
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por dia com a hashtag
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.,.",5_ 0 que tem de especial? | Serra Gaucha | Sub Viagens & Andy Spinelli (Destinos Imperdive') WO »
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viagens

Cases de Sucesso
Sub Viagens

=7
Web série de 15 episodios para o canal da Sub
Viagens no YouTube, mostrando tanto destinos

nacionais quanto internacionais.-
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O que tem de especial?
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Watch later  Share
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Watch later  Share

’ .."ﬁ'_ 0 que tem de especial? | Fernando de Noronha | Sub Viagens & Andy Spinelli (Destinos Imperdj&is
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,.".f'_ 0 que tem de especial? | Orlando | Sub Viagens & Andy Spinelli (Destinos Imperdiveis)
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que tem de especial? {8 O que tem de especial?
Fernando de Noronha"
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https://youtu.be/g2tpmMttbJU
https://youtu.be/HTED0bvxAgY
https://youtu.be/Bf3-SUB3e-8

Cases de Sucesso
Check-ins Pela Florida

Web série de 12 episédios produzidos em B a1 - LoLg m
diferentes cidades da Florida em parceria com
a GOL e Visit Florida.
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https://www.youtube.com/watch?v=4xpyb72OwHU
https://www.youtube.com/watch?v=vTObgaogEvk
https://www.youtube.com/watch?v=BiL7Hlp5-ko

Cases de Sucesso
Rio Quente Resorts - Cliente: Grupo Rio Quente

Numeros no Instagram

lll_o) 324.455 likes e 5.627 comentérios

em 33 posts

Nimeros no YouTube

You 1.079.545 visualizacoes
I + 21.135 likes e 597 comentarios
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Dados coletados em 16.jun.202



Cases de Sucesso
Suica - Cliente: Switzerland Tourism / SWISS Intl. Airlines

Numeros no Instagram

1ll_o) 383.159 likes e 5.312 comentérios
em 39 posts

Niumeros no YouTube

You 147.798 visualizacoes em 5 episddios
+ 5.684 likes e 291 comentarios
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Pets Viajantes

Também viajamos com nossos 3 pets
pelo Brasil. Ja fizemos trabalhos para
GOL Linhas Aéreas, Ibis, Casa Hotéis,
entre outros. Alem de divulgar as viagens
Pet Friendly no Destinos Imperdiveis,
0s dogs também tem um perfil préprio:
@petsviajantes - com 84 mil sequidores
no TikTok e 4 mil no Instagram.




0 pug sénior, sem ddvida alguma o lider

da nossa matilha. Luka tem 14 anos e
demonstra um animo de vida invejdvel. Devido
a um problema genético, com 10 anos nos
mostrou seu poder de adaptacao, ndo
deixando de ser feliz e bagunceiro com a
condicdo de cdo paralisado. Luka sempre esta
viajando com seus humanos. Ele sempre diz
gue nasceu para viajar e que ama andar de
aviao. #aviaolover #liderdetodos #pugviajante
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Mel é uma vira lata que adotamos em 2014.
Delicada, atenta e super fotogénica, Mel vive
sendo exigida nos ensaios fotograficos de
hotéis pet friendly. Lady, manhosa e muito,
muito apegada a seus humanos, Mel ama
viajar de carro e sentir 0 vento batendo em seu
fuco. Além disso, viagens na natureza sao as
prediletas dessa menina, afinal, ela diz que
nasceu para explorar as belezas do mundo.
#modeloviajante #camodelo #cdexploradora

Jack é 0 mais novo membro da matilha, foi
adotado pelo Luka em 2019. 0 Luka costuma
chama-lo, carinhosamente, de Pivete, eles nao
se desgrudam, vivem agarrados. Jack é s6
agitacdo, nao teme o perigo e desbrava sem
medo do amanha. E pura simpatia quando
chega nos aeroportos, da lambeijos em todos
0s seus fas. Jack diz que quando crescer vai

fazer uma volta ao mundo com seus humanos.

#irmaomaisnovo #baguncasemlimites
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Influenciadores? Por que contrata-los?

® Possuem uma grande capacidade de mobilizacao junto aos seus sequidores, o que facilita o
convencimento pelo destino;

e Audiéncia engajada e com crenca nas recomendacdes do influenciador;

® Eles despertam desejo nos seus sequidores: estar na moda, usar determinada maquiagem, viajar mais,
conhecer determinado destino;

e Maior alcance nas campanhas ja que influenciadores de relevancia possuem um grande nimero de
sequidores;

e Eles possuem um publico segmentado e que estdao buscando informacGes referentes a um segmento
especifico;

e Diversificacao nos canais de comunicacao, afinal o Google nao constréi marcas e nao fideliza clientes;
e Permitem realizar campanhas de conversao e branding ao mesmo tempo;

e Aumento da producao de conteudo, ja que o marketing atual é baseado em contetdos relevantes.
Quanto mais relevancia, mais vocé aparecera para seus clientes;

* Resultados mensurados através das proprias redes sociais. Likes, Shares, Views, Reachs, Open Links,
tudo é mensuravel:

e Custo negocidvel ja que vocé trata diretamente com o criador de contetido e ndo com uma empresa.




line_anne @destinosimperdiveis muito
obrigada pela dica! To com viagem

Os sequidores no segmento de viagens | boodepsil Y

v Nos influenciamos a escolha do destino:

.,‘ dyonata @kawannyfurtado olha essa
g’ praia junto com Panama City, boa pedida

v NOs incentivamos as pessoas a viajarem mais; | ™ Gemonow

toooopo

v Noésinfluenciamos a escolha dos servicos de viagem; . @ wawenmyturtaco seyonst

v Nos despertamos o desejo pela experiéncia.
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jcerqueirat Precisamos desbravar esse
lugar, gente! N vai sobrar nem a areia!
Kkkk @maripraz , @filiphee e
@julinhoveromundo

, fernanda__villela Achei “a cara” de vcs
@gugaeira e @ingrid_eira

“iea jackillima @stephanierayssaa olha essa
ilha! Nosso proximo destino!

ﬁ ingrid_eira @fernanda__villela nossa

demaissss @ 5 julinhoveromundo @jcerqueirat que

lindooooooo00

& linenovello @mandygerhardt olha ai pra
incluir no seu roteiro

& i - . : : #9 filiphee @julinhoveromundo muito
e Imanldygerhardt @linenovello Q = A& julianarcaldeiraa @_rodrigoam olha esse i ,‘ Iinclzloooo @)
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Influenciador mostra
que esta em um

destino incrivel com

uma marca de
credibilidade.

Videos, posts, stories
e publieditoriais
reforcam o despertar
do desejo por
viagem nos
sequidores e
referenciam uma

marca de
credibilidade.

Seguidores
despertam desejo de
viajar / conhecer
aquele destino.
Passam a ter contato e
confiar na marca
divulgada pelo
influenciador.

' '_h"

v Viagem é planejada, Nao s compra por impulso;

P /\‘.’

Conversao para a
marca que fez
marketing de

influéncia

Seguidores decidem
viajar, buscam pela
experiéncia que o
influenciador teve;
consequentemente,
procuram
credibilidade e
seguranca; lembram
da marca que 0
influenciador
recomendou.

.'.

v Viagem é experiéncia e expeﬂmﬂa remete 2 seguranca, credibilidade e conflanga (branding awareness).
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2+l Posts com contetido publieditorial.

‘@] Fotografia de hotéis, restaurantes, passeios, etc.

< Produgio de contetido sobre determinado local.

$ Participacao em PressTrips e presenca em eventos.

> | Producao de video de hotéis e destinos.
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